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Resumo: O crescimento populacional e os avangos tecnoldgicos impulsionaram o
progresso econdmico e urbano, mas também aumentaram a degradacdo ambiental,
gerando um conflito entre crescimento e sustentabilidade. Para mitigar esses
impactos, surgiram os selos ambientais, que incentivam praticas empresariais mais
responsaveis e sustentaveis. Este estudo tem como objetivo analisar a relevancia dos
selos ambientais e sua influéncia no mercado contemporaneo, com base em uma
pesquisa bibliografica. Os resultados mostram que a certificacdo ambiental € uma
estratégia valiosa para as empresas, melhorando sua visibilidade, reputacdo e
competitividade, além de proporcionar acesso a condig¢des financeiras mais favoraveis
e consolidar sua posicdo no mercado global. Empresas que adotam praticas
sustentaveis tendem a ter melhor desempenho financeiro, com aumento de vendas e
reducdo de custos. Assim, a certificagdo ambiental ndo é apenas uma ferramenta de
marketing, mas uma alavanca estratégica para o crescimento e longevidade no
mercado.
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1. Introdugao

O advento da tecnologia e o crescimento populacional proporcionaram
avangos significativos nos centros urbanos e promoveram o progresso
econdémico. No entanto, esse desenvolvimento também resultou em um
aumento substancial da degradacdo ambiental, originando o que se configura
como um “conflito entre o crescimento econdbmico e a sustentabilidade
ambiental”’. Tal relacédo revela-se complexa, fruto de uma interdependéncia de
fatores multiplos, uma vez que o crescimento econémico, em sua esséncia,
envolve um aumento na producdo de bens e servigos, assim como no
consumo, o que tende a acarretar o uso intensivo de recursos naturais, como
energia, agua, minerais e até mesmo o proprio solo, para suprir a crescente
demanda por recursos.

Diante desse cenario, o conceito de desenvolvimento sustentavel tem
adquirido maior relevancia nas ultimas décadas, em resposta aos desafios
relacionados ao crescimento econémico, a preservagao ambiental e a equidade
social. Segundo Scharf (2008), o objetivo do desenvolvimento sustentavel é a
preservagao da riqueza global, que envolve nao apenas os ativos financeiros e
recursos naturais, mas também a qualidade de vida da populagdo. Esse
conceito visa equilibrar as necessidades das geragdes presentes e futuras,
buscando uma abordagem integrada e holistica para os problemas
contemporaneos.

O crescimento econdmico sustentavel busca equilibrar os objetivos
econdmicos, sociais e ambientais, reconhecendo a interconexao entre esses
trés aspectos. Essa abordagem visa garantir que o desenvolvimento atual ndo
prejudique a capacidade das geracbes futuras de atender as suas proprias
necessidades, ao mesmo tempo em que enfrenta desafios globais, como as
mudangas climaticas e a degradagao ambiental, promovendo o bem-estar
humano e a prosperidade econdmica.No intuito de promover um modelo de
crescimento de menor impacto ambiental, surgiram os selos ambientais, que
desempenham um papel fundamental no incentivo ao desenvolvimento
econdmico sustentavel. Tais selos incentivam praticas empresariais e produtos
que sao socialmente responsaveis e ecologicamente menos prejudiciais,
contribuindo para a preservacao dos recursos naturais.

Os selos ambientais exercem um papel preponderante nas estratégias
de marketing das empresas, uma vez que podem ser utilizados para comunicar
o compromisso da organizacdo com praticas sustentaveis e para atrair
consumidores mais conscientes. A sociedade contemporanea tem reconhecido
a responsabilidade ambiental e social como um valor perene, considerado
fatores de avaliacdo e indicadores de preferéncia tanto para investidores
quanto para consumidores (ANDRADE, 2010).
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Uma ferramenta relevante para o ecomarketing € a utilizacdo de selos
verdes nas embalagens dos produtos. Assim, o consumidor consciente,
conforme definido pelos autores Rolston e Benedetto (1994), € aquele que, por
meio de suas escolhas de consumo, opta e prioriza marcas que promovem
essas ideais. O uso consciente implica consumir apenas o essencial para a
sobrevivéncia, contribuindo, dessa forma, com efeitos positivos ou neutros para
o planeta e o meio ambiente. Com um consumo reduzido, ha uma diminuigéo
na demanda por extragao de matérias-primas.

2. Objetivo

Analisar e descrever a relevancia dos selos ambientais e sua influéncia sobre o
mercado contemporaneo.

3. Metodologia

A presente pesquisa foi conduzida por meio de uma abordagem
bibliografica, a qual se baseou em uma analise detalhada de artigos cientificos,
estudos de caso e pesquisas com o objetivo de explorar aspectos essenciais
da tematica em questdo. Entre os principais pontos abordados, destacam-se o
conceito de sustentabilidade, suas dimensbes econdmica, social e ambiental,
bem como as certificagbes e selos ecoldgicos.Quanto a abordagem
metodoldgica, optou-se pela metodologia qualitativa, a qual, conforme Cérdova
e Silveira (2009), se distingue por ndo buscar a representatividade numérica,
mas por se concentrar na compreensdo e explicagdo das dinamicas
subjacentes a aspectos da realidade que sao de dificil quantificagéo.

Em termos de natureza, a pesquisa é de carater aplicado, uma vez que
visa gerar conhecimentos que possam ser efetivamente utilizados na solugéo
de problemas especificos e praticos. De acordo com Fonseca (2002), a
pesquisa bibliografica fundamenta-se no levantamento de referéncias tedricas
previamente publicadas em fontes impressas e digitais, como livros, artigos
cientificos e sites especializados.

Por fim, no que tange aos objetivos, a pesquisa é classificada como
exploratoria, pois busca proporcionar uma maior familiaridade com a
problematica em questdo, por meio da revisdo bibliografica que favorega a
compreensao do tema. Este estudo se dedica, portanto, a explorar,
compreender e familiarizar-se com o fendmeno investigado, frequentemente
antes da formulagao de hipoteses definitivas.

4. Resultados

Os resultados obtidos por meio da analise realizada a partir da pesquisa
bibliografica indicam que a implementagao da certificagdo ambiental apresenta




IX SEMANA UNIVERSITARIA DA URCA
XXVII Semana de IniCiagéO Cientifica da URCA ISSN 1983-8174

NI

773943"81L7008

04 a 08 de NOVEMBRO de 2024 1
E’

Tema: “CIENCIA, TECNOLOGIA E AMBIENTE: MULTIPLOS SABERES E FAZERES”

tanto oportunidades quanto desafios. Entretanto, estudos apontam que os
selos ambientais podem representar uma alternativa significativa para
impulsionar o mercado, uma vez que, ao ganharem maior visibilidade,
contribuem para o fortalecimento do desenvolvimento sustentavel. Esse
fendbmeno pode ser observado a medida que as empresas passam a ser mais
reconhecidas por suas praticas ecoldgicas, o que potencializa o crescimento no
contexto sustentavel.

De acordo com pesquisa realizada pela Cone Communications, 73% dos
consumidores acreditam que as empresas devem adotar medidas especificas
para melhorar as condicbes econbémicas e sociais has comunidades em que
operam. Nesse cenario, as organizagdes que nao se alinharem aos principios
da sustentabilidade estardo em desvantagem, com grandes chances de
ficarem a margem no mercado.No cenario competitivo atual, as empresas
estdo constantemente em busca de novas estratégias e praticas para aumentar
sua competitividade e garantir sua permanéncia no mercado. Nesse contexto, a
responsabilidade social emerge como uma das principais abordagens
adotadas. Os selos ambientais, além de evidenciar o compromisso das
empresas com causas sociais e ambientais, tém a capacidade de agregar valor
a sua imagem e até mesmo de resultar em condi¢gdes financeiras mais
favoraveis, como a obteng¢ao de crédito com taxas mais baixas.

Os beneficios da sustentabilidade para o setor empresarial também sao
evidentes nos resultados financeiros. Pesquisas conduzidas pela Iseal Alliance
indicam que 98% das empresas que implementaram praticas sustentaveis
relataram beneficios no que diz respeito a vendas e marketing. As agdes
sustentaveis agregam, de fato, valor significativo para as empresas,
refletindo-se em uma melhoria na reputagédo (60%), aumento na lucratividade
(53%), reducéo de custos (30%) e incremento na produgéo (30%).

Pesquisas realizadas por PEREIRA ( 2024) , apontam que as principais
vantagens de optar pela cooperativa residem em sua capacidade de adequar
os produtos ao mercado internacional. Além disso, a empresa possuia
certificagcdes cruciais para que a Agrofrut mantivesse sua certificagao, essencial
para a comercializacdo de produtos organicos no exterior. Sem essa
certificacdo, a Agrofrut enfrentaria dificuldades em manter suas relagdes
comerciais.

5. Conclusao

Com base nos resultados obtidos, € possivel concluir que a certificagao
ambiental representa uma estratégia valiosa tanto para a sustentabilidade das
empresas quanto para o fortalecimento do desenvolvimento sustentavel. A
adocao de selos ambientais ndo apenas melhora a visibilidade e a reputagao
das organizagdes, mas também proporciona uma série de beneficios tangiveis,
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como aumento na competitividade, acesso a condigbes financeiras mais
favoraveis e, principalmente, uma posi¢gao mais sélida no mercado global.

As pesquisas indicam que as empresas que adotam praticas
sustentaveis tendem a apresentar melhor desempenho financeiro, refletido em
maiores vendas, reducao de custos e aumento na lucratividade. Além disso, os
consumidores estdo cada vez mais exigentes e preferem apoiar empresas que
demonstram compromisso com a responsabilidade social e ambiental. Nesse
sentido, a certificagcdo ambiental ndo € apenas uma ferramenta de marketing,
mas uma alavanca estratégica para o crescimento e a longevidade no
mercado.Portanto, a implementacado de praticas sustentaveis e a obtencao de
certificagdbes ambientais devem ser encaradas como um investimento essencial
para as empresas que buscam se destacar em um mercado competitivo e cada
vez mais consciente das questdes socioambientais. Empresas que se
alinharem a esses principios estardo mais preparadas para enfrentar os
desafios futuros e contribuir para a construcdo de um mundo mais sustentavel.
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